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DISCOVERY INC. alcanza su estructura actual con operaciones en:

, BILLONES DE CANALES
PAISES IDIOMAS SUSCRIPTORES PROMEDIO
ACTIVOS POR PAIS
discovery

DISCOVERY CHANNEL, EL CANAL DE MAYOR
DISTRIBUCION EN EL MUNDO




2 Scripps
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PRODUCIMOS CONTENIDO CON EL OBJETIVO
DE GENERAR VINCULOS EMOCIONALES CON LA AUDIENCIA,
AMPLIFICANDOLOS EN MULTIPLES PLATAFORMAS
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NUESTRO PORTFOLIO

SENALES

FACTUAL
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24 HS DE PROGRAMACION DEDICADA A LOS
MAS CHICOS DEL HOGAR



COMPOSICION DE AUDIENCIA

TARGET PRIMARIO: Chicos 4-8 anos
TARGET SECUNDARIO: Madres y Padres 25-49 anos
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DISCOVERY KIDS

v' SENAL #1 DE TV PAGA EN PERU. % 4
v 13 ANOS CONSECUTIVOS EN LA CIMA DEL RATING.

v' EL CANAL LIDER INDISCUTIDO ENTRE LAS SENALES
INFANTILES, NO SOLO ENTRE LOS MAS CHICOS SINO
TAMBIEN EN TARGETS ADULTOS.

v SUPERA LOS 60 MINUTOS DE ATS ENTRE LOS NINOS (03 a 10
ANOS), Y 56 MINUTOS HORA EN ADULTOS, SIENDO LA
SENAL DE MAYOR TIEMPO DE VISIONADO.
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Animal Planet es la unica
marca global dedicada a
conectar, inspirary
sorprender a la audiencia con
historias que les acercan al
mundo animal. Apunta a
lograr un un mix de
programas dentro de un
mismo mundo, donde se
pone foco en el vinculo entre
el hombre y los animales.
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I D COMPOSICION DE AUDIENCIA

TARGET PRIMARIO: Chicos 4-8 anos
TARGET SECUNDARIO: Madres y Padres 25-49 anos

animal planet
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Se ubica a la vanguardia con
historias visionarias y
cargadas de magnetismo que
cautivan y sorprenden a los
consumidores al llevarles a
descubrir un mundo lleno de
posibilidades.
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&iscovery COMPOSICION DE AUDIENCIA

TARGET:

Ambos 25-54
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SEMOCIONES FUERTES
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COMPOSICION DE AUDIENCIA

TARGET:
Mujeres 25-54
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INVESTIGATION DISCOVERY

NO CONSECUTIVO

Ve

NAL #1 EN LA CATEGORIA LIFESTYLE POR 3° A

v SEN

v EN 2017 FUE UNO DE LOS CANALES CON MAYOR ATS DEL CABLE EN 4§

r 4

PERU,

SUPERANDO LOS 34 MINUTOS DE VISIONADO PROMEDIO.
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home&health

eJiscovery
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COMPOSICION DE AUDIENCIA

TARGET:
Mujeres 25-54
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HOME & HEALTH

v' H&H ES EL CANAL DE DE LA MUJER POR EXCELENCIA

v CRECE UN 27% EN LO QUE VA DEL 2019 VS 2018

eJiscovery

Fuente: Kantar Ibope Marzo a Abril 2018 vs 2019
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ADRENALINA PURA. Es el destino ideal para
mecanica, los amantes de la velocidad y aquella
de todo lo que tenga un motor

apasionados de la
nas que disfrutan



Es el canal para hombres
que les fascina la adrenalina.
Es el destino perfecto para
sumergirse en un mundo
donde esa

pasion es un estilo de vida.
Cuenta con mas de 3
millones de abonados
(incluye México). El
contenido gira alrededor de /
puntos clave de pasidn. Es
una forma de vida.




COMPOSICION DE AUDIENCIA
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REPRESENTAN EL 60% DEL SHARE DE LA CATEGORIA EN
TERMINOS DE AUDIENCIA
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RANKEO GENERAL

Fuente: Kantar lbope
Personas +3 Total

06 a24 hrs. / Marzo — Abril 2019
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CANAL

Canal N
Discovery Kids
Movistar Deportes
Disney Junior

TL Novelas
Discovery Adults
TNT

GolPeru

Cartoon Network
Disney Channel
Fox Channel

Fox Sports
Warner Channel
Boomerang
Cinecanal

RPP Noticias
Space

FX

TNT Series
Cinemax

Disney XD

Las Estrellas
Movistar Plus
AXN

FXM

Miles
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CANAL

Studio Universal
Universal Channel
Golden

De Pelicula

Home Health
National Geographic
Nickelodeon

H2

Fox Life

TCM

Nat Geo Wild
Movistar Series
AMC

Sony

History

ID

Discovery Channel
ESPN

Telehit Urbano
Telemundo

Nat Geo Kids

TBS Very Funny
MTV

TLC

Discovery Turbo

Miles
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BRANDED
CONTENT

DISPLAY / VIDEO SOCIAL MEDIA PROGRAMMATIC

&Jiscovery
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ECOSISTEMA DE CONTENIDO




AUDIENCIA PERU

+1.7MM
70%
78%

+1.9MM

Fuente: Google Analytics

USUARIOS UNICOS POR MES

SON MILLENNIALS

SE CONECTAN A TRAVES DE
DISPOSITIVOS MOVILES

REACH SOCIAL MEDIA
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MUJER HACKS SALUD EXPLORA GEEK ESPANOL INSPIRA
LIFE MADRES MEMES SIENTE BELLEZA CINEY SERIES ESTILO
eeeeee - $Jiscovery



o +720 k
Q +1.1 MM
——— REACH SOCIAL
+ 400 k
Youlllll] +550k

Twitter e Instragram — Seguidores en LATAM Febrero 2018




LOS VIDEOS BRANDEADOS DISTRIBUIDOS
POR UN PUBLISHER OBTIENEN EN
COMPARACION CON LOS PUBLICADOS POR
LOS ANUNCIANTES:

v’ 56% MAS AFINIDAD DE MARCA
v’ 32% MAS RECORDACION DE MARCA
v 30% MAS INTENCION DE COMPRA

®)VIX &Discovery

Fuente: Nielsen Media Lab Branded Content Evaluation Study; comparado a standard pre-roll DIGITAL MEDIA



VIDEO
VIEWS

PAGE
VIEWS

RESULTADOS

OBIJETIVO ALCANCE %

535.000 | 1.730.108 +223%

300.000 | 351.169 +17%

$0.96
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(CPV) (CPVE)



BRANDED CONTENT



v’ Soluciones al servicio de los
objetivos de comunicacion de sus

marcas.
N,
N, T . 7
Y v’ Integraciones organicas, naturales,
indisolubles.

v’ Generador de conexiones
\ emocionales, racionales, reales.
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EXPLORE YOUR WORLD"

iMUCHAS GRACIAS!



