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HORARIO PROGRAMA

0400 - 0500
05:00 - 06:00
06:00 - 09.00
09:00 - 10:00
10:00 - 12:00
12:00 - 14:00
14:00 - 15:00
15:00 -16:00
16:00 - 17:00
17:00- 18:00
18:00-19:00
19:00-20:00
2000 - 21:00
21:00-22:00
22:00-23:.00
2240 - 22:45
2300 - 24.00
24:00 - 00:30
00:30- 01.00
01.00-02:00

LUNES A VIERNES

é

Q

3

S
g & v 0600 - 0700
° 3 8 07:00-08:00
3y < 0800-10:00
85 2 1000-11:00
€3 v 11.00- 1300
£d 13:00 - 14:00
g 14:00-16:00
53 16:00 - 17:00
$ £ 17:00 - 20.00
5= 20:00-21:00
2 % 21:00-22:00
2% 22:00-23:00
= 23:00-24:00
22
o C v 0700 -0800
45 8 0800 - 13:00
38 Z 1300-1400
g2 S  14:00-16:00
< 9 (o) . .
g o 8  16:00-17:00
£v 17:00 - 19:00

o
e 19:00 - 2000
58 2000 - 21:00
g 21:00 - 22:00
g3 22:00-23:00
83 2300 -24:00
BB

N Portada (Rep)
2018 (Rep)
De6a9

N Noticias

R

N Directo
Primero a las 12
N Directo
N Noticias
N Noticias
N Directo
N Noticias
N Portada (*)
Primero a las 8 (*)
2019 ()
Noticias a las 10 (*)
Bloque N Deportes (*)
Contacto (*)
Mundo Empresarial (Rep)
Noticias a las 10 (Rep) R

Primero a las 8 (Rep)

HORARIO PROGRAMA CAT.

N Noticias
N Portada (Rep)
N Noticias
N Noticias
N Noticias
Automundo (*)
N Noticias
Contacto (Rep)
N Noticias
Primero a las 8 (*)
N Noticias (*)
Mundo Empresarial (*)

Automundo (Rep)

HORARIO PROGRAMA CAT.

Automundo (Rep)
N Noticias
Automundo (Rep)
N Noticias
Contacto (Rep)
N Noticias
Agenda Politica (*)
Primero a las 8 (*)
N Noticias (*)

Mundo Empresarial (*)

ZHHHHI.&I”IZ

Agenda Politica (Rep)

TARIFAS 2019

Caial M

AVISO 30”

CATEGORIA usD
A+R 340.00
B+R 246.00

C 160.00
CROT 120.00
BANNER 10”

CATEGORIA USD
A+R 170.00
B+R 123.00

C 80.00
B oAy [l PRIME

COSTO POR MIL (O

CPM** UsSD
DAY 6.40
PRIME 8.00
COSTO POR MIL (@
CPM** USD
DAY 6.00
PRIME 750
COSTO POR MIL (3
CPM™ usb
DAY 5.60
PRIME 7.00

Para acceder a CPM se debera establecer un contrato
anual en cuotas fijas

(1) Por una inversién minima de USD 20,000

(2) Por una inversion minima de USD 30,000

(3)Por una inversion minima de USD 40,000

** Costo por Mil (CPM) en el target Adultos (18 a mas),
base Lima, Data Kantar Ibope Media. Para utilizar el
CPM se deberd emplear en la emision de drdenes de
publicidad los resultados de Pre-Evaluacion utilizando
los ultimos 60 dias contados desde el primer dia de
pauteo en blogues no menores a 6 semanas
consecutivas.
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