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7 ;Es posible estimar el Alcance
del Video Multiplataforma?



{ @) Un desafio que debemos resolver..
= "*’h. 2

[V Abierta IV Paga Video Digital
N N~

Entorno - Impacto Entorno - Impacto

Lean Forward
“Inclinado hacia adelante”

Lean Backwards
“Recostado”




Tipo de senal Audio / Visual

Tiempo
4:29
[eqn  InHome-Out Home/Personc

it e | g | oo [REL

In Home / Social
I_E’Cm Actitud pasiva / Distension

B a Ck war d -] Alta tolerancia hacia la publicidad

g Impacto: Pantalla de mayor tamafio
Menor “ruido” visual

Contexto
e Impacto
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{ @) Un desafio que debemos resolver..
= "*’h. 2

IV Abierta IV Paga Video Digital
N N~

Entorno - Impacto Entorno - Impacto

Lean Backwards Lean Forward
“Recostado” “Inclinado hacia adelante”

100% Humana

Alcance real
Presupone 100% visionado

;Humana? ...bots

Cookies... duplicidad de usuarios
5,10, 15 seg... skip

[bope

Arbitro independiente

;Comscore?

;Youtube Analytics?

?

Panel - People Meter i

Audiencia () Trdfico



¥ El uso de la Plataforma Digital de Video debe responder
a una necesidad estratégica de la marca o el grupo objetivo.

2> No deberia responder a un ejercicio de construccion

de alcance sobre TV, ya que por naturaleza,
consumo e impacto son incomparables.

Sin embargo, y pese a esta advertencia técnica,

se quisiera calcular un alcance para el Video Multiplataforma,
se sugiere tomar en cuenta el siguiente protocolo:




Intentar homologar el trafico con la audiencia,
para ello se deben resolver los siquientes problemas:

2> Unificar los universos

3 Depumr el trdafico | Aplicar una metodologia para eliminar bots y la
compra ilegal de reproducciones (Tasa de castigo)

Intentar anular |a duplicidad de usuarios
(Google: cdlculo de tasa Cookies “eficaces” / Impresiones “eficaces”)

Certificar el 100% del visionado. . .
es decir, no basarse en impresiones, basarse en vistas (TrueView)



ATTENTION = TIME
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’ ,,, @ Establecer el punto de eficiencia de la TV

en la frecuencia efectiva deseada (+1 Recency, +3, +5, etc)

Establecer el objetivo de alcance del Video Digital,
ya sea por un objetivo de MKT o por la rentabilidad de cada plataforma.

2 Recordar: Los impactos en TV TV @ g;lgf]'/"_

son .ec!uwalentes a !as wst:as plete s A
en Digital, NO a las impresiones. MIL IMPACTOS MIL VISTAS



i @ Audiencia vs Trafico
s

e @ Ahora si con bases similares aplicar la

formula de Sainsbury sobre teoria de conjuntos
(En su version simplificada de probabilidad aleatoria)

(AuB) - (AnB) = (A+B) - 2

B 600 + 124 )- 25&

100

72-7:@

[V 60%

Youtube 12%



Por Ultimo y antes de confirmar la compra
se debera evaluar el Costo por Alcance

adicional entre la TV y Video Digital.



@ Ejercicio final
A

Iliﬂﬂlﬂﬂ!!lll 54 0

542
512 315 $13
$9
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iai Siselogra...
Bl A e ;Digital puede Para lograr 5 Ptos

I 5Pt dicionales. Diaital definitivamente comprar
Valor TV = 15,000 ograr esos > Ftos aaicionales, Digita

i con un CPA mds deberd consequir 12 Ptos :
S = eficiente que la TV? (60+12) - (60X12) / 100 = 65 51 10 5e 10gra...
comprarlos por TV
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existe una alternativa...
el corte comercial en una

transmision simultdanea entre
IVy la plataforma digital.




@ Audiencia online + Audiencia offline

TV60%
Offline

Digital 5%

"EN VIVO"
Online

Desde Junio
seramedidq = = = = <
por [bope
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